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Metafora de la Reina Vermella

«Més rapid, més rapid!»

Quan l'exhausta Alicia de Lewis Carroll s'adona,
després de carrer una bona estona de la ma de la
Reina Vermella, que esta encara en el mateix punt
de partida, li diu a la reina:
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«Al meu pais quan un corre tant arriba a un altre
lloc», al que aquesta i replica:

La Reina VVermella corrent amb Alicia com a metafora de la societat digital
actual. Illustracio de John Tenniel a «Alicia a través del mirall» (1871)

«Aqui, com veus, s’ha de correr a tota velocitat g
simplement per seguir en el mateix lloc. | si vols
arribar a una altra banda, almenys has de correr el

2 doble de rapid».
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Allo que Internet i la digitalitzacio ens
ha portat (i portara)

Internet de les coses
a Connexi6 de dades

Web mobil
Connexié de situacions, contextos a
Web social
e Connexié de persones
World Wide Web
Connexid de llocs o

Mobile first — Mobile only — lot
El 2020 el nombre de dispositius connectats a Internet, per persona, eren 6: en total 50 mil milions de dispositius connectats.
(Font: CISCO)




| a velocitat del canvi |
'acceleracio

El que és impressionant no és el canvi sind la
mateixa velocitat de canvi. Canvi constant,
societat liquida (Bauman).

Tot allo que la tecnologia fa accessible s'accelera
per la llei de Moore (exponencial).

Aplicable a altres indUstries: automocio,
biotecnologia, agricultura ... energia.



Al segle XX (fa nomeés 21 anys),

no existien:

iPhone
Facebock
YouTube
Twitter
Instagram

Android

...1 Amazon venia llibres i dvd

MNetflix

Wikipedia

Google Maps

Skype

Spotify

Airbnb

Bitcoin

iTunes

Xbox

Gmail

Uber

iPad



Lallei de Moore | el
creixement exponencial

Quan diem que el creixement és exponencial vol dir que el
creixement no segueix un patrd o una funcid lineal. Un
creixement lineal podria ser: cada hora avancem 80
quildmetres. Un creixement exponencial seria si cada hora
doblem I'espai recorregut. Veurem que la diferéncia és abismal.
Doncs bé, a llei de Moore segueix una funcio d'aquest segon
tipus.

La llei de Moore ens diu que la poténcia dels dispositius es dobla
cada dos anys (o cada any i mig) i el preu i mida disminueix a la
meitat. En realitat no és cap llei, pero és una regla general que
ha valgut els dltims cinquanta anys ... Ara sembla que pot
estancar-se i haurem d'esperar als ordinadors quantics per
veure si continua creixent, pero ens val per a explicar la situacio
actual.

Per posar-te en perspectiva, et poso un altre exemple. Pensa en
els dispositius electronics que has tingut els Gltims vint anys. Si
encara els venen, quants et compraries avui?



Llei de Moore: més potent, més petit,
meés barat (exponencial)

Aparatos tecnolodgicos de “ayer” ... que caben en uno hoy
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teléfono fijo v
Ley de Moore: mas potente, mas pequefio, mas barato

CC-BY-SA elvisitantedigital.com



La llegenda de I'arros exponencial

Potser no et quedi del tot clar les
dimensions colossals que suposen un
creixement exponencial.

Per entendre-ho, l'analogia que
m'agrada més és la de la llegenda
india del tauler d'escacs on el rei juga
amb Krishna, la reencarnacio del déeu

Vishnu.




#celda
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#celda

25
26
27
28
29
30

granos en la celda actual total granos acumulados
doble celda anterior = 2exp(n-1)
1 1
2 3
4 7
8 15
16 31
32 63
64 127
128 255
granos en |a celda actual total granos acumulados
doble celda anterior = 2exp(n-1)
16777216 33554431
33554432 67108863
67108864 134217727
134217728 268435455
268435456 536870911
536870912 1073741823
2147483647
4294967295

1073741824
2147483648

#celda

57
58
59
60
61
62
63

granos en la celda actual

doble celda anterior = 2exp(n-1)
72057594037927500
144115188075856000
288230376151712000
576460752303424000
1152921504606850000
2305843009213630000
4611686018427350000
9223372036854730000

total kilos

1 kilo arroz = 50.000 granos (aprox)
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,01

total kilos
1 kilo arroz = 50.000 granos (aprox)
671,09
1342,18
2684,35
5368,71
10737,42
21474,84
42945,67
85899,35

total granos acumulados

144115188075856000
288230376151712000
576460752303424000
1152921504006850000
2305843005213690000
4611686018427330000
9223372036854780000
18446744073705600000

total kilos
1 kilo arroz = 50.000 granos (aprox)

2882303761517,12
5764607523034,24
115252150460638,50
23058430092136,90
46116860184273,90
92233720363547,80
184467440737096,00
368934881474191,00

Linear vs. Exponential
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Source: Salim Ismail, Michael Malone and Yuri Van Geest, Exponential Organizations
(New York: Diversion books, 2014).

369 mil millones de toneladas
* prou grans per cobrir tota I'lndia amb 1 metre d'alcada d'arros...
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Tecnologies disruptives

Internet
of things

Autonomous
f\ vehicles
. Robots
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Blockchain

Augmented & virtual reality

source pwc via @mikequindazzi



Exemple, sector automobil

El 2005 (i abans) ja es parlava del cotxe eléctric. Durant una década no s'aprecien avencos significatius, ja
que, en realitat, ningl pensava que fos viable (massa consum eléctric per carregar tot el parc maobil). Era un
paradigma erronii nomeés les primeres fases inapreciables de corba exponencial.

A partir de 2015:

Uber ens demostra amb una app de programari que el model de negoci pot ser un altre i es poden
compartir cotxes gracies a una gestio intel-ligent mitjancant plataformes digitals. No cal que hi hagi
milions de cotxes aparcats en els garatges infrautilitzats.

VVam comencar a pensar que son possibles els cotxes sense conductor huma gracies als sensors,
dades i velocitat de processament (irrupcio de la tecnologia digital en un sector mecanic).

Es dissenyen prototips i es fan proves pilot a tot arreu. Apareixen en el mercat cotxes amb nivell
d'autonomia bastant alt.

Es pensa en un nou paradigma (CASE): El vehicle connectat, eléctric, compartit i autoconduit. La
inddstria s'ho creu i s'involucren tots els fabricants.

Els cotxes passaran de ser una maquina mecanica a ser un ordinador. La velocitat a la qual creixeran les
seves prestacions pot ser espectacular (Llei de Moore): els cotxes parlaran entre ells, amb els semafors,
detectaran coses, prendran decisions ... El tema és que ja no és simplement un vehicle amb més
prestacions, és tot un sistema en xarxa. No sera un cotxe aillat que prendra decisions independents, les
prendran tots els elements de sistema interconnectats —els semafors, els senyals, la carretera i els seus
altres ocupants.
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http://www.youtube.com/watch?v=cCXfOJbXYR8

> The levels of Autonomous Vehicles

Autonomous Vehicles “Tipping Point”
Transition from human drivers to vehicles driving

Near to
Distant
Future

MODERN = ; PARTIAL FULL AUTONOMY | FULL AUTONOMY
VEHICLE AUTONOMY (+ HUMAN)

Mast funclions are stif At loast 2 functions are Drivers are st ) Vehicles perform all safety-
% tya but automated (ke crulse control it e ok “eds“m' Y oritical driving functions and .
some (ike braking) can be mb?-g)bzm monitor the situation as with ,';Z’:"’ s w o steering wheel ar controls
done automaticaty by the car control of the vehicle provious levels for human driving
i o » COX AUTOMOTIVE sranc 4 {

Pel que fa a prototips estem ja a nivell 4 i prometent el 5. Waymo, Uber, Tesla, Audi i altres fabricants
estan provant els seus sistemes en algunes carreteres d'Europa i EE. UU., Perd de moment no hi ha
estandards acceptats a escala mundial per regular el nivell 4 en un entorn real. Al mercat, doncs, es
poden adquirir cotxes amb nivell 2/3 d'autonomia, perd sembla que estem a un pas de permetre el
nivell 4, depenent de les zones i legislacions.



Pero atenci6, pot trigar: falta tecnologia, falta legislar i falta entrar en temes étics

What should the self-driving car do?

font: MIT Media Lab's Moral Machine




RV realitat virtual
simuladors i cascos

Fxemple, Realitat Virtual, Augmentada

| Mixta


http://www.youtube.com/watch?v=EOeDTr1x3XI
http://www.youtube.com/watch?v=2BMfyBgau6k
http://www.youtube.com/watch?v=p4vO64Y27JE

RX, realitat mixta, ulleres

RA, realitat augmentada, |

mobil o tablet



http://www.youtube.com/watch?v=hhVo6uy-Uhw
http://www.youtube.com/watch?v=8_yXEluXLbU
http://www.youtube.com/watch?v=GbpqwUUfMAQ
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Exemple, Intelligencia Artificial

Es important deixar clar una diferéncia de conceptes quan es parla
d'intel-ligéncia artificial. Hem de definir el que és Ia IA forta (o general Al o
AGl)ilalA feble (o narrow Al o NAI).

Totes les aplicacions d'IA que podem
trobar avui dia son exemples d'IA
feble. La IA forta (encara) no existeix.




Que fa avui la IA?: Reconeixer i predir

Cal entrenar-la amb
moltes dades i1 exemples
(machine learning)

Selecciona todos los cuadrados que contengan

semaforos

Si no hay ninguno, pulsa Saltar

Cave canem = Compte amb el gos

C 4l L 0 ©
T 4 o i Sent
7 i
/\-/\ Drafts
9

™ oA \’ All Mail

e Spam
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Més informacié: https://elvisitantedigital.com/inteligencia-artificial-machine-learning/



https://elvisitantedigital.com/inteligencia-artificial-machine-learning/
https://elvisitantedigital.com/inteligencia-artificial-machine-learning/
https://elvisitantedigital.com/inteligencia-artificial-machine-learning/
https://elvisitantedigital.com/inteligencia-artificial-machine-learning/
https://elvisitantedigital.com/inteligencia-artificial-machine-learning/
https://elvisitantedigital.com/inteligencia-artificial-machine-learning/
https://elvisitantedigital.com/inteligencia-artificial-machine-learning/
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Exemples, Robotica i humanoides

Sila lA és la «ment» de les maquines, la
robotica és el cos i la cara. S'han fet
grans avencos aquests darrers anys tant
en les expressions dels robots com en
els seus moviments.

Des que es va parlar per primera vegada
de robots s'ha fantasiejat amb robots
amb aspecte huma. Cada vegada és més
factible que aguests robots d'aspecte
huma siguin meés realistes i apareix el
concepte de uncanny valley, traduit com
vall inquietant.

QA 0
CNBC . =
SOPHIA
THE ROBOT
FULL us
INTERVIEW =
[ |
[ |
[ |
[ |

Sofia, de Henson Robotics https://www.youtube.com/watch?v=S5t6KSiwcdw



http://www.youtube.com/watch?v=S5t6K9iwcdw
https://www.youtube.com/watch?v=S5t6K9iwcdw
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Tenyears at Boston Dynamics:
2009 2019

https://www.youtube.com/watch?v=6y6B5vY08A8

Atlas de Boston Dynamics, parkour, 2018 https://www.youtube.com/watch?v=fRj3404hN4l

15



https://www.youtube.com/watch?v=6y6B5vY08A8
https://www.youtube.com/watch?v=LikxFZZO2sk
http://www.youtube.com/watch?v=6y6B5vY08A8
http://www.youtube.com/watch?v=fRj34o4hN4I
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https://www.youtube.com/watch?v=fn3KWM1kuAw

https://www.youtube.com/watch?v=6Zbhvaac68Y

T T L T T T T TTT



http://www.youtube.com/watch?v=fn3KWM1kuAw
http://www.youtube.com/watch?v=6Zbhvaac68Y
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http://www.youtube.com/watch?v=XnZH4izf_rI

Robots no humanoides, 0T

En el nostre dia a dia, no tenim
robots humanoides a casa.

Han comencat a «envair»
I'entorn domestic altres tipus de
robots, a aparentment més

inofensius, amb meés o menys

_ o _ intelligencia, pero que
Robot de cocina Termostato inteligente Sistema de navegador del . -
coche comparteixen un tret comu:

estan connectats a Internet,
tenen sensors i recullen dades i
pot ser, per tant, que entrin a la
corba exponencial.

Pulseras y relojes fitness Altavoces inteligentes Robot aspirador
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Robots no corporis :-)

No son robots, pero per recollir dades, connectar-se a Internet i aplicar
intel-ligencia artificial per analitzar els nostres gustos o habits, hi ha altres
sistemes, no cal ni que siguin maquinari ...
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Fxemple, Impressores 30 i logistica

Les impressores 3D es connecten a
Internet i reben instruccions de com
imprimir un objecte.

Podrien canviar radicalment com s'organitza la
produccid, que passaria a ser una produccio
distribuida, localitzada en punts a prop del lloc de
consum, i no localitzada en un lloc central com és
I'habitual —tipicament en paisos de costos baixos i
gque compensen els costos de transport del
producte—.

Anem cap a una fabricacié capillar que provocara
transformacions drastiques en la distribucid i
logistica. No caldra moure mercaderies per tot el
planeta, a més, si afegim els camions autonoms, el
panorama en uns anys en les grans autopistes pot ser
molt diferent.



La disrupcio = CaTpiace
empresarial Tl Eeicaes



La irrupcio de la tecnologia als negocis

TAXI e Canvien
Uber a POy | models de

negoci
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Hilton Baixen

airbnb
barreres

d’entrada

Tot es digitalitza
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La disrupcio com a norma

En relacio amb la disrupcié hi ha tres caracteristiques que
sempre es repeteixen:

La disrupcio no procedeix habitualment de I'statu quo.

Ser petit (agil) és millor que ser gran (startups).

Es segur que més d'hora que tard passara en tots els
sectors.

La disrupcidé dels sectors a
causa de la tecnologia no és
una cosa nova. Sempre s’ha
produit (pot ser que ara es
produeixi més de pressa).
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Fxemple de disrupcio: La conservacio
dels aliments

Adaptat del cas de David Roberts https.//www.itweb.co.za/content/RSOKdWMD 130gbznQ

Des del segle XV, amb |a ruta de les espécies, hi havia tota
una inddstria del comerc d'espécies des de I'india.

Es creia erroniament que les espécies conservaven la carn.
No ho feien, només que la carn podrida no tenia tan mal
gust...

Entre els segles XVI i XIX es van establir (ara si per
conservar aliments) rutes de gel, sigui des de les neveres
artificials o pous de neu de les muntanyes europees o des
dels llacs gelats del Canada.



https://www.itweb.co.za/content/R8OKdWMD13oqbznQ

Ja en el segle XIX s'inventen les maquines de gel artificial i en les
ciutats és possible I'enviament diari de blocs de gel cada mati a
les cases i comercos.

Per aixo apareixen armaris de gel a les cases per guardar el bloc
de gel de cada mati.

Al segle XX apareixen les primeres neveres o frigorifics i ja no cal

que ningd porti gel a les cases. Es un electrodoméstic =
imprescindible des de llavors.

Pero aqui no acaba la historia de la disrupcio ...

~

Ja fa molt que hi ha productes que no necessiten refrigeracio per
conservar-se. A la llet i matem els bacteris i pot conservar-se
sense fred. Perod la nevera continua sent indispensable si volem
conservar productes frescos o volem consumir una beguda freda.

No obstant aixo, en les grans ciutats, Amazon realitza 3 a'l‘izvgr'}m;.,,‘ 1
I'enviament de productes frescos a 1 hora... Si arribessin a enviar ’ ‘ ; ‘
drons fins al teu balc6 per portar-te en minuts una cervesa
fresca (no dubtis que ho intentaran) ... Qui necessita nevera?

33 * Fixa't que en cada canvi, els nous actors mai provenen de I'status quo.
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Afectacions als
individus 1 col-lectiu




F Fectes de |a velocitat

Aquest canvi accelerat que vivim ha de tenir alguna
consequéncia en les mateixes persones. La veritat és
que el futur és incert i provoca angoixa.

Podem parlar d'una societat de |'home capcot: hi ha un
déficit de comunicacio i moltes vegades la relacié amb
els altres és a través de les pantalles i no s'aixeca el
cap per mirar el mon real (i aixd sense comptar la
situacio de pandemia pel coronavirus, que I'ha portat
al limit).

Les persones tenen tecno-estrés, dificultats de
relaci6, nomofdbia, dependéncia d'apps i altres
«malalties» tecnoldgiques.

Sorgeix el dubte de si els humans estem preparats
per a aquesta velocitat del canvi que és més gran que
en qualsevol altra epoca.



Privadesa i control de
les dades personals

Anem a un model en qué la privacitat i confidencialitat
sera molt dificil: deixarem empremta digital a tot arreu. Es
inevitable i forma part del joc. Les dades estan i algu els
utilitzara. La part positiva és que també sera un maon meés
transparent.

No son nomeés les fotos que pugem a Instagram o a
Facebook, que també. Es al moment d'obrir un compte
d'un banc, en el contracte laboral, al carnet de salut, en
comprar un mobil o un televisor intelligent: tot aixo son
dades personals. No ens ha de preocupar perdre aquesta
batalla. El que ha de preocupar és entendre qué estan fent
amb les nostres dades aquestes companyies, perqué les
dades que cedim no se'ns girin en contra.

Hem de tornar a ser propietaris de les nostres dades.
Primer, les dades son teus. | segon, a qui millor li serveixen
les dades és a tu. Cal educacio i sentit critic.
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[infografia de @losdelvolcan amb dades de Clario]
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La bretxa digital

LAS BRECHAS
DIGITALES

Se entiende como brecha digital, fractura digital,
desigualdad digital o exclusion digital a la fractura o
las desigualdades sociales entre los que pueden
aprovechar las oportunidades de la sociedad digital
actual y los que no

ACCES

Tener capacidad o no,
(principalmente econémica) de
acceder a las redes de banda
anchay a los dispositivos
necesarios.

BRECHA DE

BRECHA DE
CALIDAD

Tener capacidad de usar
Internet para obtener beneficios

sociales, politicos, culturales o
econémicos en el mundo “real”,
fuera de la red.

RETOS A SUPI

Desigualdades socio-econémicas
edad y bajo nivel de alfabeti

| elvisitantedigital.com
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El segUent nivell de desinformacio: deep/akes

Fins ara, trucar els videos es feia de manera molt manual, dedicant molt de temps i diners. Ara han arribat les
intel-ligéncies artificials per fer la feina. Es poden fer coses sorprenents (i inquietants) com canviar el discurs d'una
persona o posar la cara d'una altra persona en un video real. El tema és que es pot fer de forma molt facil.

Cruzcampo

CON MUCHO |

ACENTO [

40


http://www.youtube.com/watch?v=Yewm6TfLZ3Q
http://www.youtube.com/watch?v=MZ2X-fSIPSU
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El segUent nivell de desinformacio: deep/akes



http://drive.google.com/file/d/1Eg45hdvHWzc9XL7cYLKXHKeyCFqezHty/view

El segUent nivell de desinformacio: deep/akes



http://drive.google.com/file/d/1a7iluqttyve5Oh-M6oL1zu-zv9Zn6pGW/view

El segUent nivell de desinformacio: deep/akes

Tampoc cal que les persones siguin reals...

https://www.thispersondoesnotexist.com/

https://www.myheritage.es/deep-nostalgia
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http://drive.google.com/file/d/1szWWemrxHPsYphWjqNQW6ciV4-GsIAAp/view

O.

Moure's per internet
amb seguretat
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Com lluitar contra les fake news?

«Es que jo, a internet només reenvio WhatsApps»

COMO DETECTAR

TR T (NVESTIGA BUSCA
LA MAS ALLA OTRAS
DEL FUENTES

FUENTE
TITULAR

SlIVIIOI=Y . NO SERA
LA FECHA UNA
BROMA?

PREGUNTA
A LOS
EXPERTOS

HTTPS:/JELVISITANTEDIGITAL.COM

Amb les noticies que
arriben per WhatsApp
cal dubtar com a
norma 1 posar-se en
el pitjor cas: tot és
mentida.

e N

"Follow the money"
(segueix la pista
dels diners) per
veure a qui interessa
que es viralitzi una
noticia o un meme.

Més informaci6: https://elvisitantedigital.com/fake-news-bulos-pensamiento-critico/

HEE =
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Com evitar estafes per internet? - Phishing =

Quan sospitar de phishing?

Davant de qualsevol correu electronic d'algt desconegut, fixa't en I'adreca de correu, sobretot en
el domini (la part després de la @). Si veus alguna cosa estranya, sospita.

Sospita si bancs o empreses conegudes t'envien missatges que no esperaves 0 que et
sorprenen. Fixa't que l'adreca de correu sembli auténtica. (@ Dropbox.com i no @ dropbox-
services.com ni (@ dropbox.support.com).

Una empresa auténtica mai t'escriura des de correus genérics com @ gmail.com o @ [ | ..
hotmail.com o
Sospita si I'e-mail no esta dirigit directament a tu (estimat client ...)

Mira si el text esta mal redactat o té errors gramaticals (possible traduccio automatica). =

Una de les caracteristiques del phishing és que ens transmet sensacid d'urgéncia perqué no
pensem gaire. Si surt la paraula «urgent» o dona terminis curts per prendre accions, has de
sospitar. Si dubtes d'aquesta urgéncia, truca a la companyia o al banc. E

[ |

De la mateixa manera, no et refiis d'«una oferta que no pots rebutjar». No facis mai clic als
enllagcos que no

Sino ets client de I'empresa que t'envia el correu electronic, has de sospitar el doble. e
siguin 100% segurs

Més informacio: https://elvisitantedigital.com/que-es-phishing-no-te-fies-de-nadie
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Com comprar per internet?
aAlbus:ar

Desconfia

productos y Comprueba de tas
tienda https, candado e
y certificado de
Ten al dia Verifica la seguridad Fjets min
tu antivirus URL “I"”“." de
a web
utiliza Mo compres
contrasedia . Condicionesde  [ERTENE
seguras — acio, links
1 20 consejos pisiap
envio y plazos
En general, antes para
de comprar por .
Internet compras online
seguras 7
s Al pagar la
Controla el compra
sistema de
sigue el Protege Pago
pedido Denuncia tus datos
cualquier
fraude iDénde
. recibir la
Garantia, compra?
desistimientoy
datos Derecho a
personales borrar los
datos
I Unavezya
realizada la
compra
- . -
elvisitantedigital.com [@NOICH
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Avui dia,
comprar per
Internet és
del tot segur

Crec (almenys jo) que el
consumidor vol comercg
electronic i, al mateix
temps, afavorir al comerg
de proximitat. Es a dir,
vol comerg¢ electronic de
proximitat.. propera
revolucid?

Més informacié: https://elvisitantedigital.com/compras-seguras-internet/
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Com tenir contrasenyes segures?

LAS PEORES
CONTRASENAS

(LAS MAS COMUNES) DE 2019

SEGUN SPLASHDATA

123456
123456789
qwerty
password
1234567
12345678
12345
iloveyou
111111
213518213
abc123

48 qwerty123

No posar una contrasenya de la llista de les pitjors
contrasenyes

Que tingui almenys 8 caracters (perd millor 12)
Incloure majascules, mindscules, nimeros i simbols
No utilitzar paraules que signifiquin alguna cosa
(noms, dates)

Evitar reutilitzar contrasenyes antigues ni usar-les en
diversos serveis.

Utilitzar la verificacio en 2 passos o autenticacio de
dos factors (2FA) en els serveis que ho ofereixin.

Usa estrategies mnemotecniques:

i\

Frase: “Lo primero que hago por la manana es comer dos
tostadas y un café de Colombia”

Contrasenya: L1ghXImec2tY1cdC

(Per nota: Fer servir un gestor de contrasenyes)

elvisitantedigital.com

Més informaci6: https://elvisitantedigital.com/contrasenas-seguras/
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Com penijar fotos a internet (tambe
pels nets) T

«Es que jo, a internet només penjo fotos>»

Doncs cal anar amb compte:

que no surtin les metadades EXIF

no donis més informacio de la

necessaria al text que acompanya la

foto o el que surt al fons de la foto:
edifici conegut, nimeros de

carrer... B
uniformes de COl'legi, rétols de " MFMH UNA HABITACION CON VisTAS
botigues ) 3 Vi SO S —

la privacitat no existeix, tothom

|
pot reenviar!!! EEE
tenim permis dels amics? .==
els nens, d'esquena millor B T
HEE
HENEN
[ ]
49 H
Més informaci6: https://elvisitantedigital.com/riesgos-publicar-fotos-en-redes-sociales/ . . .
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mpreses que
dominen el mon

.
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L es tecno

Si analitzem les empreses  meés
capitalitzades, amb més valor en borsa, del
mon, ens emportem la sorpresa (o no) que
de les 10 primeres (amb permis del gegant
energetic saudita, Aramco, i de Berkshire, el
conglomerat de Warren Buffet), totes les
altres son tecnologiques. Incloc a Tesla, que,
com he dit abans, fabrica ordinadors amb
rodes.

Les més capitalitzades en diuen GAFAM
(Google, Apple, Facebook, Amazon i
Microsoft).

Google — Alphabet
Facebook — Meta

GAFAM - AMAMA??

ogiques dominen el mon

Ranking de empresas por valor en Bolsa

Capitalizacién En millones de euros
A 29 de diciembre de 2020

N° EMPRESA Sector
Apple @] Tecnologia
] Aramco Q Energia
Microsoft @] Tecnologia

Y Amazon.com @ Tecnologia
Alphabet @] Tecnologia
m Facebook @] Tecnologia

¥l Tencent @] Tecnologia
Alibaba @] Tecnologia
E Tesla = Motor
Berkshire é Finanzas

|

Pais CAPITALIZACION
£ EEUU
= A.Saudi 1 ‘
£ EEUU
£ EEUU
£ EEUU 970.
& FEUU Il 643.026
@ China I 535.327
@ China M 521.398
£ pruu Il 514.920
£ EFEUU I 439299 W

Les empreses més grans del mon per valor en borsa (cincodias.elpais.com)
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Advertising & Marketing » Brands & Leaders Relacién do fuorzas
MOSt Valuable brands WorIdWide in 2021 g:x;:?:f:n":\r;:::‘a'sc:;‘ls:hszamt)n bursatil y PIB, en millones de ddlares
(in billion U.S. dollars) ‘
& Apple O IFEN % wicrosoft © [ AT
940.000 902.000 - * 1.050.000  1.000.700
Apple 263.38 «
R 1o amazon .. PR & NETFLIX o IEEA
Coogie 957.000 915.000 _\)"' 166.000  149.000
’-hﬁ' r"‘7
Microsoft . 4
0
Samsung ::f '
Walmart facebook © | ;
561.000 518.000 &= Alphabet o-
Facebook Do
€ 786.000 758.000
ICBC
o Nota: Alphabet es el nombre del conglomerado que agrupa a Google y sus subsidiarias.
WeChat Fuente: https://howmuch.net
Veraues mes velueses celmen it cen) El domini d'aquestes empreses és tal que si es fa l'exercici de

comparar el valor en borsa de les empreses amb el PIB dels M
paisos, podem veure que Facebook, per exemple, equival a

Si ho mirem pel valor de la marca, també

apareixen les GAFAM. Argentina, o Amazon a altres 9 paisos sud-americans junts.
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Futur de la feina

La intelligéncia artificial i Ia robotitzacio reemplagaran a curt termini certes tasques repetitives i de
baix nivell cognitiu.

En primera instancia, es preveu substitucio total per les maquines en els treballs de les «3 D> bruts,
perillosos i exigents (dirty, dangerous and demanding work), perd6 més endavant el desplacament
sera encara més important.

Sobre aquest tema hi haRedpleRs XSSl MR ReinISeEs. Probablement és cert que es

generaran noves professions, pero segur que hi haura desplagcament en moltes d'elles i sofriment
per la velocitat de canvi.
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Desigualtats economiques

Risc molt real de deflacié econdmica per falta
de demanda deguda a pérdua de llocs de
treball. Hi haura moltes persones que no seran
capaces de reconvertir-se i es quedaran sense
feina. Avui dia, un canvi i substitucio radical pot
produir-se completament durant la vida laboral
d'una persona.

No obstant aixo, estem generant abundancia i
es comencga a pensar en solucions tipus RBU
(Renda Basica Universal) i fiscalitat a la
tecnologia. En temps de Coronavirus s'ha
reobert el debat en alguns paisos, ja que seria
una manera de lluitar contra la pobresa
extrema.
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Mentrestant, les desigualtats creixen

Fins que no solucionem socialment temes
com la RBU, la veritat és que les
desigualtats estan augmentant.

Un u per cent de la poblaci6 té més
riquesa que la resta del planeta i hi ha
grans desigualtats economiques.

Durant el primer any de pandemia mundial,
les fortunes dels més rics de la planeta no
han parat d'augmentar. Els propietaris de
les GAFAM i les empreses que hem vist
abans, s’han fet més rics durant la Covid-
19.

VISUAL CAPITALIST

American Billionaires
GOT RICHER DURING COVID-19

$150

g0 $1138

$50

JOE==—"""
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S

PeR0e

Elon Bill Mark  Lamy  Warren
Musk  Gates Zuckerberg Elisin  Buffett

=5 n
Lamy  Sergey
Page Brin

COVID-19 has wreaked havoc across the nation, but not
everyone has taken a hit financially. After the market
crash in March, some of America's top billionaires have
rebounded quickly. A majority have even gotten richer.

©OEeING v

Steve  Alice
Ballmer ~ Walton

Jim Rob  MacKenzie Michael Phil
Walton ~ Walton ~ Scott  Bloomberg  Knight

"\ Between Mar and Dec 2020, Elon Musk's @ Real time net worth as Dec. 21 2020
net worth has increased by 524% @ Networth as Mar. 18 2020
$1548
[ ]
$1208
M Nike has d isingly well
ke has done surprisingly wel
o T $898 $858 during the pandemic. Last quarter,
$988 [ ] ® $76B $748 $748 online sales were up 82%
£ ® ‘¢ o S?B $68B  $68B X
® 57 ¢
558
$68B l ® ® o ® g 55.28
538 $54B $55B $54B
$558 $598 $518 gqgp $9B $54B $55B § l sa88 I
$368 ot
ng’ll $308
NET WORTH % GROWTH FROM MAR. 18 TO DEC. 21 2020 Grew in % more than S&P 500

@ Grew in % less than S&P 500

524%@ 89% 50% @ 50% 51% 401% @ @ @ 57% @ 75%

Source: Forbes, Yahoo Finance, WS) @



Per acabar he volgut posar aquesta Gltima foto. Es una foto del pont d’Oakland, a San Francisco,
California. Sobre el pont passa el BART (el tren rapid de la badia de San Francisco) amb treballadors
de les empreses tecnolégiques més importants de la planeta. A sota del pont, de forma
permanent, acampen els homeless.

Aquesta foto plasma les contradiccions de la nostra societat tecnolégica actual. D'una banda un
creixement exponencial i un univers d'infinites possibilitats. De I'altra, la cara més fosca de les
desigualtats. Tot aixd nomeés té una solucio acceptable, i passa per lI'educacidé de les noves
generacions (éticai valors a més de tecnologia) i un nou contracte social.
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